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Diplomarbeit aus dem Jahr 2005 im Fachbereich BWL - Marketing, Unternehmenskommunikation, CRM,
Marktforschung, Social Media, Note: 2,3, Fachhochschule Bielefeld, 65 Quellen im Literaturverzeichnis,
Sprache: Deutsch, Abstract: In der heutigen Betriebswelt herrscht ein hybrider Wettbewerbskampf auf
globaler Ebene. Erfolgreiche Produkte können in ihrer Qualität und ihrem Preis leicht imitiert werden.
Wettbewerbsvorteile verlieren ihre Bedeutung. Die Unternehmen müssen also versuchen, in anderen
Bereichen Wettbewerbsvorteile neu aufzubauen. „Eine Möglichkeit dazu bietet ein gut funktionierendes
Distributionssystem mit hoch motivierten Absatzpartnern.“ Da dessen Aufbau lange dauert und nicht so
schnell nachzuahmen ist, wie z. B. preispolitische Maßnahmen.

Der verschärfte Wettbewerb wird vor allem durch folgende drei Entwicklungen verursacht: Wandel der
Kauf- und Konsumgewohnheiten der Verbraucher, Dynamik der Betriebsformen im Handel und vor allem
durch die Fortschritte im Bereich der Informations- und Kommunikationstechnologien (IKT). Aus
Kundensicht sind die Beschaffungskanäle gut, die bequem sind und die Verfügbarkeit der Produkte
gewährleisten. Dabei wollen die Kunden auf verschiedenen Kanälen mit dem Unternehmen in Kontakt treten
und während der Kaufphase zwischen den Absatzkanälen problemlos wechseln können. Dies schafft echten
Nutzen für den Verbraucher. Er kann jederzeit auf die komfortabelste Art mit dem Unternehmen in
Interaktion treten. Um dies zu erreichen, muss das Distributionssystem optimal gemanagt und in die
Organisationsgestaltung implementiert werden.
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From reader reviews:

Steven Purdy:

Now a day people that Living in the era exactly where everything reachable by connect with the internet and
the resources included can be true or not involve people to be aware of each information they get. How
people have to be smart in acquiring any information nowadays? Of course the solution is reading a book.
Studying a book can help men and women out of this uncertainty Information especially this
Aufbauorganisation in einer Marketing- und Vertriebsabteilung: Differenziert nach den Distributionskanälen
in der Konsumgüterindustrie (German Edition) book because book offers you rich details and knowledge. Of
course the knowledge in this book hundred per cent guarantees there is no doubt in it you know.

Glenn Bail:

Often the book Aufbauorganisation in einer Marketing- und Vertriebsabteilung: Differenziert nach den
Distributionskanälen in der Konsumgüterindustrie (German Edition) has a lot associated with on it. So when
you make sure to read this book you can get a lot of help. The book was compiled by the very famous author.
The author makes some research prior to write this book. This particular book very easy to read you may get
the point easily after looking over this book.

Mindy Hicks:

People live in this new day of lifestyle always try and and must have the spare time or they will get lots of
stress from both everyday life and work. So , whenever we ask do people have spare time, we will say
absolutely sure. People is human not just a robot. Then we request again, what kind of activity are you
experiencing when the spare time coming to anyone of course your answer will certainly unlimited right.
Then ever try this one, reading textbooks. It can be your alternative with spending your spare time, the
particular book you have read is usually Aufbauorganisation in einer Marketing- und Vertriebsabteilung:
Differenziert nach den Distributionskanälen in der Konsumgüterindustrie (German Edition).

Christopher Pruett:

The book untitled Aufbauorganisation in einer Marketing- und Vertriebsabteilung: Differenziert nach den
Distributionskanälen in der Konsumgüterindustrie (German Edition) contain a lot of information on the idea.
The writer explains the woman idea with easy approach. The language is very clear to see all the people, so
do certainly not worry, you can easy to read the item. The book was authored by famous author. The author
gives you in the new time of literary works. You can easily read this book because you can continue reading
your smart phone, or gadget, so you can read the book inside anywhere and anytime. If you want to buy the
e-book, you can open up their official web-site in addition to order it. Have a nice go through.
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